LA VIE OUT OF HOME
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UNE PERI®DE DE COMMUNICATI®N TERRIBLEMENT EFFICACE
POUR LES MARQUES/ANN®NCEURS !

UNE PERIODE PROPICE A L’ACHAT DE CONFISERIE, DE PRODUITS ALIMENTAIRES
SPECIFIQUES MAIS EGALEMENT DE BOISSONS NON-ALCOOLISEES.
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Ia rue (OOH) et écrans digitaux dans les Malls (DOOH).
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Observatoire dédié auxinsights et & la créativité, La Vie OOH by Clear Channel
explore et décryptelestendanceshorsfoyer, lesusages, leslieux, le moments, les

émotions. Une source de connaissance et d'inspiration partagée pour faire de
OUT OF HOM E tous les contacts entre les marques et les consommateurs de belles rencontres.

Méthodologie : enquéte online adressée au panel iligo. Etude menée aupres de
1 004 individus représentatifs de la population francaise urbaine.



